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RESUMO

O presente artigo visa analisar os processos de pesquisa de moda e tendéncias no desenvolvimento de
colecdo nas confec¢Bes do vale do Itajai. Utiliza-se uma contextualizagdo do ponto de vista histérico referente
ao surgimento de novas tendéncias de moda somado a uma pesquisa por meio de um questionario aplicado
a estilistas e designers de moda. Apresenta resultados de que as viagens sao facilitadoras para o processo
de pesquisa de tendéncias e ressalta que muitas empresas ainda ndo efetuam viagens de pesquisa, porém
existe outras formas de pesquisas eficientes, como o Pinterest citado no artigo, que faz com que as colec¢des
obtenham resultados positivos.
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ABSTRACT

This article aims to analyze fashion research processes and trends in the development of collections in clothing
in the Itajai valley. A contextualization of the historical point of view regarding the emergence of new fashion
trends is used, in addition to a survey through a questionnaire applied to stylists and fashion designers. It
presents results that travel facilitates the process of researching trends and points out that many companies
still do not carry out research trips, but there are other forms of efficient research, such as Pinterest mentioned
in the article, which makes collections obtain results. positives.
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1 INTRODUCAO

A moda é reflexo das forcas sociais, politicas, econdmicas e artisticas de um determinado

periodo. Frings (2012, p. 04) explica que “os estilos que se desdobram dessas for¢cas nos contam
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sobre os eventos histéricos de maneira tdo contundente quanto livros, revistas, jornais ou outros
periodicos”. A moda é o que esta de mais popular em determinado momento e fase. “Ao longo do
tempo, espelhos de camarins, refletira as tendéncias de como as pessoas pensam, vivem e amam”
(FRINGS, 2012, p. 04).

A moda compreende mudangas sociolégicas, psicolégicas e estéticas intrinsecas a
arquitetura, artes visuais, musica, politica, religido, decoracéo e vestuario. A dificuldade ao tratar
um assunto tdo complexo quanto a moda € a escolha do ponto de vista, pois ndo se pode encarar
tal fendmeno de téo dificil explicacdo unilateral com os olhos de uma Unica area de estudo. (RECH,
2002)

A industria da moda é produtora de bens de consumo, especialmente de produtos para o
vestuario. Para a criacdo e desenvolvimento de novos produtos sao necessdarias pesquisas
constantes de qualidade e tecnologia de novos materiais e criatividade, além do entendimento de
areas correlatas aos conceitos de moda como sociologia, antropologia, histéria, economia e politica.

Lipovetsky (1989) explica que uma empresa que nao cria regularmente novos modelos,
perde em forca de penetracdo no mercado e enfraguece sua marca em uma sociedade em que a
opinido espontanea dos consumidores € a de que, por natureza, o novo é superior ao antigo. O
sistema econémico brasileiro é guiado numa espiral onde a inovagao, grande ou pequena, € o que
impera. O novo aparece como imperativo categdrico da producao e do marketing, a economia-moda
brasileira caminha na seduc¢é&o insubstituivel da mudanca, da velocidade, do diferente.

Na moda, qualidade e criatividade na criagdo e desenvolvimento de um novo produto séo
importantes, considerando que a industria da moda tem algumas peculiaridades. (RECH, 2002)
Vincent-Ricard (1989, p. 33) menciona que a “roupa enquanto produto, € o unico objeto de consumo
gue leva dois anos para ficar pronto, comec¢ando como fibra téxtil e finalmente chegando a loja onde
€ vendida; mas se renova a cada seis meses, com uma regularidade de metrénomo”.

A producéo brasileira de moda, da fiacdo, tecelagem até a confeccédo, deve ter como
foco a qualidade e contemporaneidade das tendéncias de moda. Para tal, é preciso
que tanto a empresa, como o designer de moda estejam constantemente bem-
informados do que acontece, em termos de tecnologias e tendencias em todos o0s
setores do fluxo téxtil, no mercado nacional e internacional (RECH, 2002, p. 19).

A pesquisa de tendéncia de moda é um diferencial dentro da indUstria, pois a pesquisa traz
informagBes com mais conhecimentos e qualificando, tanto funcionarios quanto os produtos

desenvolvidos. “A pesquisa caracteriza-se pela investigacéo e aprendizagem de algo novo ou do
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passado, podendo ser comparada muitas vezes, ao come¢o de uma jornada exploratéria”
(SEIVEWRIGHT, 2009, p.14).

Tendéncias de moda € o nhome dado aos produtos que apontam o gosto atuante de um
determinado tempo. Treptow (2013, p. 27) complementa que a tendéncia de moda “tera um periodo
de existéncia limitado, ela ndo tem a pretensao de durar para sempre”. Portanto a tendéncia de
moda vai do langamento de algo novo por grupos considerados influentes até a total absorcéo, para
depois, consequentemente, se padronizar no mercado.

“A previsdo de moda, a inteligéncia de mercado e os relatérios de tendéncias sao
constituintes indispensaveis da indastria do vestuario e de acessoérios”. (POSNER, 2015, p. 90).
Neste contexto, esse estudo procura analisar a pesquisa de moda e tendéncias realizada nas
industrias téxteis e de confeccdo e com isso pergunta-se: quais sao as praticas de pesquisa de
moda e tendéncias para o processo criativo no desenvolvimento de colecdo nas confecgbes do Vale
do Itajai, em Santa Catarina?

Vale ressaltar que a pesquisa de tendéncias € o que antecede o desenvolvimento de uma
colecdo de moda e que é uma etapa chave para a conexao de desejo entre os consumidores. Além
disso a pesquisa de tendéncia é informacdo bem planejada para os processos criativos de toda a
cadeia produtiva de moda.

Segundo a Associagao Brasileira da Industria Téxtil e de Confecgéo (ABIT, 2021, p. 1): “Na
comparagdo com 2020, a producéo téxtil (insumos) aumentou 12,1% e das confecg¢bes, 15,1%. O
varejo de roupas cresceu 16,9%”. Pode-se observar que com esse desempenho positivo, o grau de
industrializacéo do estado de Santa Catarina é superior & média nacional nesse segmento. Destaca
a ABIT (2021) que o Estado de Santa Catarina (SC) se tornou uma poténcia industrial no ramo téxtil.
Essa evolugdo estéd ligada direta e indiretamente a qualidade e eficiéncia na execucdo das
atividades.

O Estado de Santa Catarina € um dos principais polos téxteis e por isso € importante as
empresas se aprofundarem em pesquisas para o desenvolvimento de cole¢éo. Por tanto, o objetivo
geral deste estudo é investigar os processos criativos para o desenvolvimento de cole¢cdo nas
confeccdes do Vale do Itajai.

Para alcancar os objetivos descritos nesse artigo, foi realizada uma pesquisa de natureza
aplicada, a forma de abordagem foi qualitativa e descritiva. A pesquisa descritiva, segundo Gil

(2019, p. 26), “tém por objetivo levantar as opinides, atitudes e crengas de uma populagdo”. Ainda
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segundo o autor, a pesquisa descritiva traz levantamentos das informacdes e das caracteristicas
referente ao grupo estudado.

Como procedimentos técnicos foram adotados a pesquisa bibliografica, pesquisa
documental e levantamento de campo, que de acordo com Gil (2019, p. 61) “consiste basicamente
na solicitacdo de informagfes a um grupo significativo de pessoas acerca do problema estudado
para em seguida, mediante andlise quantitativa, obter as conclusfes correspondentes dos dados
coletados”.

Com base nisso foi aplicado um questionario tendo como publico-alvo estilistas e designers
de moda que atuam ou ja atuaram na industria téxtil e de confec¢cdo no Vale do Itajai. Os
guestionarios foram aplicados nos meses de outubro e novembro de 2022 como forma de obter

resultados quantitativos.

2 REFERENCIAL TEORICO

Por meio de pesquisa bibliografica, os textos referenciais tedricos foram divididos em itens
e serdo abordados em temas propostos no artigo que englobam uma contextualiza¢éo sobre

pesquisa de moda e tendéncias e o que dizem diferentes autores sobre cole¢Ges de moda.

2.1 Pesquisas de moda e tendéncias

As tendéncias acompanham a vida cotidiana em diferentes instancias da vida, dos objetos
de decoragdo a gastronomia, ela esta presente em toda parte da cultura contemporénea. Na
linguagem cotidiana, o termo tendéncia de moda tem significados muito diferentes, ou seja, a
mesma palavra serve para nomear movimentos da sociedade, escolhas coletivas, fenbmenos
comerciais e até mesmo a maneira de vestir determinada roupa. “Os desejos da maioria perecem
regidos por uma autoridade tao poderosa quanto caprichosa: a moda.” (ERNER, 2015, p. 09).

A moda, por sua propria definicdo, refere-se ao gosto ou ao estilo popular atual, um designer
de moda expressa o zeitgeist em seu trabalho. Miranda (2008, p. 73) explica que “a moda é a
imitacdo de modelo estabelecido que satisfaca a demanda por adaptacdo social, diferenciacéo e
desejo de mudar”. A classificagdo de moda, ocorre a partir de um modelo de substituicdes de
significado, em que o novo é alvo de desejo. Sendo assim, o fenbmeno moda estéa profundamente
ligada a busca pelo novo. E é esse culto a inovacdo, ao desejo pelo novo que contribui para a
difusdo e criacdo de tendéncias. (GUERCOVICH, SILVA, SCHNEIDER, 2021)
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Um elemento basico para o acompanhamento do mercado é se manter informado sobre as
mudancas que acontecem na moda como as novas tecnologias, a cultura global de moda,
tendéncias de passarela, estilo nas ruas e o mercado em geral. A previsdo de moda, a inteligéncia
de mercado e os relatérios de tendéncias sao constituintes indispensaveis da industria de vestuério
e acessorios. (POSNER, 2015). Renfrew e Renfrew (2010, p. 13) complementam que “qualquer
colecdo de sucesso ou financeiramente viavel requer uma enorme quantidade de pesquisa,
investigacao e planejamento”.

A pesquisa de tendéncia € informacdo estratégica para 0s processos criativos de toda a
cadeia produtiva de moda. Ela se da em um cenério em que a inovagdo dos produtos de moda
necessita ser guiada pelas oportunidades de mercado, pois as empresas de moda devem criar
produtos que os clientes ndo s6 os desejem, mas que efetivamente os consumam. (SANT'ANNA;
BARROS, 2010).

A partir da segunda metade do século XX houve um aumento no consumo de
produtos industrializados, ocasionado por uma industria especializada capaz de
suprir o consumo desregrado provocado, por sua vez, pelo milagre econdmico das
décadas de 1950-1960. (...) todas as classes sociais tinham acesso aos produtos
ao mesmo tempo, com precos e qualidade diferenciados, conforme o poder
aquisitivo. (RECH; CARDIM. 2016, p. 02)

A pesquisa de tendéncias de moda entrou em evidéncia somente no século XX. Naquela
época ja existiam copias das informagfes de moda da alta costura, adaptando-as a uma realidade
industrial. A partir disso pode-se notar que a pesquisa de tendéncia de moda se fez necessaria para
uma realidade industrial acontecer (SANT’ANNA; BARROS, 2010).

Os estudos sobre tendéncias se intensificaram na década de 1960, quando Everett Rogers
definiu a Diffusion of Innovations (Lei da Difusdo da Inovagéo), como o processo por meio do qual
as inovacfes sdo comunicadas por determinados canais e adotadas pelos membros de um mesmo
sistema social. Isto é, uma ideia ou um produto ganha “impulso” e se “difunde” através de um grupo
especifico ou sistema social, porém este grupo deve “perceber” a inovagao nessa ideia ou produto
(RECH; CARDIM, 20186).

O autor explicou como acontece o processo de aceitacdo de um novo produto e como se da
o efeito viral de alguma novidade em uma sociedade. Considerando que uma inovacao nao é aceita
de maneira uniforme, mas em fases, Rogers sugere que a trajetéria das inovacfes alcanca a
popularidade por meio da acdo de cinco grupos: inovadores, adotantes iniciais, maioria inicial,
maioria tardia e retardatarios. (CER SEBRAE, 2023; POSNER, 2015).
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O desenvolvimento de uma tendéncia, de modo geral, irA depender de uma série de atributos
e fatores ambientais. Mapear essas qualidades possibilita revelar o padréo de crescimento potencial
de uma tendéncia. (RECH; CARDIM, 2016). “Foi a partir dos anos 70 que temos o surgimento de
agéncias de pesquisa de tendéncia (Bureaux de Stylo) particulares, ou seja, que nao eram
financiados pelo governo” (SANT'ANNA; BARROS, 2010, p. 5). Logo apds o surgimento destas
agéncias e escritdrios de pesquisa de tendéncias, muitos criadores de moda, designers e estilistas,
comecgaram a utilizar esse servigo e com isso trazendo a Franga como irradiador da informacéo de
moda.

O conceito de tendéncia foi primeiramente utilizado no contexto da moda como termo técnico
em um caderno de tendéncias, Cahier de tendances, editado pela agéncia Promostyl. “Até entéo, a
palavra era usada em outros campos, mas, na moda, ela tinha o objetivo de auxiliar industriais a
prepararem suas colec6es em um horizonte de até dois anos de antecedéncia.” (CAMPQOS, 2019,
p. 200).

Por muito tempo, os bureaux de style monopolizaram a expertise em previsao de
tendéncias. Por um longo periodo, as tendéncias da moda corresponderam a
fitragem realizada por renomados especialistas dos bureaux de style. Pode-se
afirmar que durante os anos 1960 e 1970, as consultoras eram, sobremaneira,
ditadoras de tendéncias. Foi apenas na década de 1980 que uma abordagem das
Ciéncias Humanas e Sociais comecou a ser aplicada nas pesquisas de tendéncias
de moda. Assim, a atividade dos pesquisadores de tendéncias tem consistido cada
vez mais em identificar caracteristicas comuns no panorama mundial, filtrando
tendéncias socioculturais. (CAMPOS, 2019, p. 201).

Treptow (2013, p. 78) explica que atualmente “os escritérios de previsdo de tendéncias
pesquisam os desejos e ansiedades do mercado, acompanham novos langamentos em geral e
monitoram a reagdo do mercado a cores, design e produtos”. A partir disso “ao longo dos anos 80
e, especialmente dos anos 90, ha empresas dedicadas a pesquisa de tendéncias surgindo por onde
a moda se desenvolve em escala industrial” (SANT’ANNA; BARROS, 2010, p. 5).

A pesquisa de tendéncias e planejamento sdo os primeiros a serem utilizados no
desenvolvimento de colecdo e sdo fundamentais para os processos serem executados de forma
planejada e com menor margem de erro possivel. Todo este processo de pesquisa de tendéncias
se faz necesséria para “uma realidade industrial em que toda a cadeia deve unir forgas tanto para
a compreensdo dos desejos de consumo quanto em sua modelacdo. Isto porque ao se alinhar, a
cadeia adquire mais forca e ha uma maior possibilidade de sucesso nas vendas, diminuindo o risco
de perda.” (SANT’ANNA; BARROS, 2010, p. 05).
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Conforme o estudo feito pelo Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(SEBRAE, 2022), o Estado de Santa Catarina se tornou uma poténcia industrial no ramo téxtil. Essa
evolucdo esta ligada direta e indiretamente a qualidade e eficiéncia na execucdo das atividades. A
etapa de pesquisa e criacdo até o produto final. Mas vale ressaltar, que a etapa de criacdo é o
diferencial no mercado de trabalho, por isso as empresas estdo investindo cada vez mais nesse
setor, ja que os resultados estédo sendo positivos.

A antecipagdo das tendéncias de moda tornou-se atividade fundamental para criadores,
designers e empresas inquietas com o futuro. Pesquisar tendéncias tornou-se um investimento,
sendo assim, a obrigacdo de antecipa-las abre menor espaco para o erro no desenvolvimento de
novos e inovadores produtos. Todavia, para a obtencdo de resultados inovadores, € necessario
buscar instrumentos de pesquisa mais criativos, sobretudo quando se trata de captar nuances dos
comportamentos e sensibilidades emergentes, que a pesquisa quantitativa dificiimente consegue
apontar. (CALDAS, 2004).

Quando se trabalha com observacéo destes sinais emergentes, realizar viagens de pesquisa
de maneira profissional é, muitas vezes, um instrumento metodolégico incontornavel. Viajar para
pesquisar € ir ao encontro de uma experiéncia estimulante pois afasta o designer de moda do
cotidiano e o coloca em contraste com novas realidades. Nada substitui o contato direto com o
mercado que se quer pesquisar. (CALDAS, 2004). “A pesquisa em moda € um trabalho que exige
disciplina e técnica, para que o profissional de criagdo possa descobrir e registrar o que esta nas
ruas, vitrines, feiras, revistas e desfiles [...]". (TREPTOW, 2013, p. 71).

Entretanto, ao observar tendéncias, deve-se ter em mente o mercado e o consumidor onde
a marca esta inserida, esta pesquisa deve ser voltada ao publico-alvo da empresa, nao pode ter
preconceitos, nem filtrar a informagé@o por Paris, Nova lorque, Mildo, Londres... ou alguma das
cidades consideradas capitais da moda.

Para Godart (2010, p. 56): “Néo existe mais uma capital da moda, mas, varias cidades que
influenciam a moda”. Ele ainda diz que Paris é certamente capital da moda com um ponto de vista
totalmente financeiro, visto que varios grupos de moda de luxo estéo localizados ali. “No que se
refere a ‘criatividade’ e ao desenvolvimento de novos talentos, Londres e Nova York estao no ponto
mais alto [...]". Portanto muitas viagens de pesquisas s&o realizadas nessas cidades.

E no contato direto com o panorama cultural contemporaneo das grandes
metrépoles — além, é claro, da pesquisa propriamente dita em feiras, lojas, grandes
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magazines, etc. — que se obtém as referéncias necessérias para a elaboragéo de
uma colecédo atualizada e comercialmente situada (BASILE; LEITE, 1996, p. 11).

Pode-se perceber que o designer de moda precisa explorar e descobrir em seu meio, tudo
0 que acontece no mercado profissional em potencial, para realizar as pesquisas necessarias e
consequentemente tomar decisdes. Seivewright (2009, p. 54) diz: “Conhecer outras culturas gera
ao estilista informagdes que podem ser traduzidas para o design de moda contemporaneo”.

As viagens expdem os designers a novas ideias, mas, essas ideias nem sempre
séo evidentes em suas colecdes. As influéncias podem ser tdo sutis quanto uma
paleta de cores frescas, um padrdo para um tecido, ou apenas uma maneira
diferente de olhar as coisas. (FRINGS, 2012, p. 103).

Além das viagens, Treptow (2013, p. 71) explica que atualmente existem outras formas de
pesquisar moda. A autora enfatiza que um estilista deve consultar diversas fontes de informacdes
para apoiar as suas ideias e criagbes no que esta acontecendo no mundo; “além disso, precisa
interpretar e adaptar as informagfes aos parametros da empresa quanto a tecnologia e méo de
obra disponiveis.”

Seivewright (2009, p. 40) afirma que as pesquisas podem ser divididas em duas fontes, as
fontes primarias, “que sao registradas por meio de ilustracdes ou fotos, e muitas vezes fornecem
mais associagdes sensoriais do que o proprio objeto em si”. E fontes secundarias que séo dados
gue ja existem, como livros, internet, revistas e jornais. O autor traz outros pontos de inspiracdes
de pesquisa de moda como: internet, biblioteca, livros, jornais, revistas, museus, galerias de artes,
indumentaria da época, feiras de antiguidade, brechds, arquiteturas, o mundo natural, cinema teatro,
musica, cultura jovem e da rua, entre outros.

Basile e Leite (1996) também fazem os levantamentos de fontes de inspiracdo como:
museus, galerias de arte, papelarias, livrarias, mercados de pulgas, lojas de discos, antiquarios,
teatro, cinema, boates, bairros diferenciados e bancas de jornais. A pesquisa é essencial para 0s
estilistas e designers criarem uma colecdo de moda de sucesso, por isso quanto mais fontes e

informagBes obterem, melhor ainda ser& o resultado final.
3. ANALISE DOS RESULTADOS

Para coletar as fontes de pesquisa de tendéncias utilizadas pelos profissionais de moda do

Vale do Itajai, foram coletadas 48 respostas em um questionério desenvolvido virtualmente com 15
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perguntas aplicado a estilistas e profissionais que trabalham na Indastria téxtil ou de confeccédo de
vestuario. O questiondrio abrangeu varios segmentos da area do desenvolvimento de moda.

Inicia-se tratando do perfil dos respondentes do questionario. Assim sendo feita trés
perguntas: género, profissdo e cidade. O primeiro ponto abordado foi género, observou-se que a
maioria dos respondentes era do género feminino que contabilizaram 90,4% os outros 9,6% do
género masculino. Em relagéo a area profissional 67,3% trabalham como estilistas e os 32,7%
restantes trabalham na area de desenvolvimento de produto.

Quanto a localidade que residem os respondentes, 92,3% residem no vale do Itajai, apenas
7,7% residem em outras cidades, desta forma, como a intencdo da pesquisa é considerar somente
profissionais que trabalham em empresas do Vale do Itajai, os estilistas residentes em outras
cidades nédo serdo considerados nos dados da pesquisa.

De acordo com o Observatério da Federacdo das Industrias do Estado de Santa Catarina
(FIESC, 2022) as cidades que compdem o Vale do Itajai sdo as que mais geram emprego para o
Estado de Santa Catarina. Blumenau lidera esse ranking com 13,8% e Brusque ocupa a segunda
posicdo com 9,8%, diante destes dados percebe-se que essa regido € uma referéncia de mercado,
tanto para empreendedores quanto para marcas que terceirizam seu processo produtivo.

A respeito do segmento de moda onde os profissionais exercem a funcao, ha uma grande
diversidade de segmentos, as mais selecionadas foi ‘segmento Fashion’ com 36,7%, ja o0 segmento
fitness com 14,3% e moda infantil com 8,2%.

Optou-se também por questionar aos respondentes se eles trabalham com marca prépria
ou private label'. Nas respostas constam que 57,1% marca propria, 12,2% private label, e 30,6%
sao funcionéarios de empresas que desenvolvem ambas.

Foi questionado o periodo de trabalho dos profissionais na area de moda, representado no
gréfico 01. O resultado aponta que 34,6% trabalham h& dois anos na empresa, a mesma
porcentagem trabalha ha mais de trés anos na area e 30,8% trabalham ha trés ou mais anos na
mesma empresa. A intencéo desta pergunta foi indagar o profissional de estilo ou design de moda
se € uma area com muita rotatividade ou ndo. As andlises iniciais apontam que a area é
relativamente estavel pois a maior parte dos profissionais estdo ha mais de 2 anos na mesma

empresa.

1 Private Label € uma empresa que terceiriza o processo produtivo de outra marca (SEBRAE, 2021).
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Gréfico 1 — Tempo de trabalho dos profissionais na area de moda

Periodo de trabalho dos profissionais de moda

Mais de 3 anos
34.6%

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

Seguindo a analise do questionario, outro ponto abordado foi quais agéncias ou bureaux de
estilo eles utilizam para as pesquisas no desenvolvimento de produto, apontado no gréfico 2. Os
entrevistados tiveram a possibilidade de assinalar mais que uma alternativa. A agéncia WGSN lidera
o ranking com 58,1%, seguido pela Use Fashion com 25,7%, ambas agéncias do mesmo grupo
britanico, e em terceiro na posicao de mais citado nesta pesquisa, foi N. Marinho com 16,2%.

A WGSN é uma empresa de previsdo de tendéncias, fundada em 1998 no oeste de Londres.

Esta empresa tem uma posigéo de destaque no mercado atual de acordo com os entrevistados,
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devido ao fato de que essa organizacdo possui o principal escritorio de tendéncias do mundo. A
WGSN atua em antecipacdo de tendéncias em até quatro anos com relatdrios aprofundados de
consumo, estilo de vida, marketing e direcionamento de produto com curadoria de dados e analises
locais e globais.

Enquanto a USE FASHION est& no segundo posto no ranking dos mais citados na pesquisa,
€ uma agéncia brasileira fundada em 2000, que atualmente tem como nome START BY WGSN,
pois foi comprada, em 2017, pelo mesmo grupo britdnico da WGSN. A diferenca das duas agencias
€ que a START BY WGSN é uma plataforma voltada para pequenos empreendedores de moda que
buscam relatérios de tendéncias simplificados com até doze meses de antecipagdo, métodos de
moda explicados e ferramentas praticas para facilitar o desenvolvimento &gil de colecdes,
otimizando o trabalho no dia a dia. Avalia-se pelas respostas que ambas as agéncias tém uma
grande relevancia para a industria da moda.

Outra empresa de previsdo de tendéncias bem citada foi a N. Marinho (empresa
blumenauense) que ao contrario das agéncias mencionadas anteriormente, ndo tem nenhuma
plataforma de tendéncias, mas oferece e-books e palestras com todas as tendéncias completas,
como cores, modelagens e estampas, para 0s profissionais de moda, assim facilitando o
desenvolvimento de produtos para as confec¢des do Vale do ltajai.

Gréfico 2 — Agéncias ou Bureaux de estilo mais utilizados para pesquisa de tendéncias
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Agéncias ou Bureaux de estilo mais utilizados
para pesquisas de tendéncias

Sites internacionais

N.MARINHO 0.1%
16.2%

WGSN
58.1%

USE FASHION
25.7%

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

Seguindo o questionario, os entrevistados foram indagados a responder o que é
levado em consideragdo no momento de analisar as tendéncias para o desenvolvimento
das colecdes. O objetivo foi identificar qual o ponto mais relevante das pesquisas. Nesse
contexto, o resultado comprova que a modelagem da peca lidera o ranking com 38,5%, as
cores na sequéncia com 30,8% e com 11,5% temas de cole¢&o. No Grafico 3 foram citados

também o ranking de vendas, estampas e matéria-prima.

Gréfico 3 — Consideragfes na pesquisa
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Consideracdes nas pesquisas

Matéria Prima

Estampas 5.8%
5.8%

Ranking de vendas

7.7%

Modelagens
38.5%

Temas de colecio
11.5%

Cores
30.8%

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

7

Percebe-se que a modelagem €& um dos fatores essenciais no momento de realizar as
pesquisas de moda, Treptow (2013, p. 28) explica que “diferentes formas podem também ser
percebidas em uma mesma peca, através de recortes de costura, variacdes de cores, texturas e
padronagens”. Enquanto Seivewright (2009) defende que as modelagens séo importantes para os
processos de criacao, pois ela ajuda a criar uma identidade para toda a colec¢éo.

As cores também foram um elemento de pesquisa muito citado. Seivewright (2015) enfatiza
gue a cor é um dos primeiros elementos a ser percebido no design de um produto, e com grande
influéncia na leitura da colecdo, pois com as cores ditard o espirito da estacao e da colecdo que
esta sendo apresentada.

O préximo tema abordado na pesquisa foi sobre viagens profissionais para pesquisas de
tendéncias. Com a intencao de analisar os principais destinos dos participantes da pesquisa, 57,7%
realizam viagens de pesquisa na empresa, e 42,3% n&o tem a oportunidade de realizar viagens de

pesquisa, como pode ser observado no gréfico 4.
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Grafico 4 — Viagens de pesquisas nas empresas

Viagens de pesquisas nas empresas

Nao
43.1%

Sim
56.9%

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

Como ja mencionado na fundamentagéo tedrica, alguns autores enfatizam que a viagem de
pesquisa pode para agregar ainda mais informagfes para as cole¢fes. Seivewright (2015, p. 58)
afirma que “como designer, é importante explorar o ambiente e perceber que tudo o que acontece
sua volta tem potencial para se transformar em pesquisa”. Com isso a oportunidade de viajar deve
ser uma etapa importante no processo de pesquisa.

Entretanto, ainda ha uma margem consideravel de estilistas ou profissionais do setor de
desenvolvimento que ndo viajam profissionalmente, isso provavelmente acontece pelo motivo das
empresas nao terem orcamento paras as viagens, ou pelo fato de ndo sentir necessidade de realizar
as viagens de pesquisa.

A partir disso, foi questionado quais sdo os destinos das viagens de pesquisa realizados,
podendo selecionar mais que uma alternativa, conforme Quadro 1. Dentro dos destinos nacionais
mais citados esta a cidade do Rio de Janeiro com 17 respostas e Sao Paulo com 12 respostas. Nos
destinos Internacionais na Europa, a cidade mais citada foi Londres com 15 respostas. Paris
também foi bastante mencionada, com 10 respostas, enquanto Mildo obteve seis respostas e
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Barcelona apenas uma resposta. Na América do Norte, a cidade de Nova York foi mencionada com
cinco respostas e na Oceania, a Australia foi citada somente uma vez.

Nas palavras de Palomino (2003), as capitais da moda sdo Nova York, Londres, Mildo e
Paris, e essa centralizagdo proporciona a Europa a manter uma hegemonia no langcamento de
tendéncias, propagado pelas casas de moda localizadas, principalmente nas tradicionais capitais
da moda. Porém, ao logo dos anos, novas capitais da moda surgiram, tais quais Los Angeles
(Estados Unidos), Sao Paulo (Brasil), Téquio (Japdo), entre outras. Nota-se pelos entrevistados que
0s principais destinos sédo exatamente os destinos considerados capitais da moda, pois sao cidades
gue tem valores de tradicao e historia agregado ha anos, porém as metropoles brasileiras também
tém seus destaques.

Quadro 1 — Destinos das viagens

Destino das viagens Mencodes

Ameérica do Sul Rio de Janeiro 17
Sao Paulo 12

América do Norte Nova York 5
Oceania Australia 1
Londres 15

Eurona Paris 10
P Milao 6
Barcelona 1

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

Além dos principais destinos selecionados para as viagens de pesquisa, foi questionado
qgual a frequéncia dessas viagens. 26,9% dos respondentes afirmaram que € realizada a viagem
uma vez ao ano e 26,9% realizam as viagens de pesquisa duas vezes ao ano, o restante nao realiza
viagens de pesquisa.

Apés esta pergunta, foi questionado qual periodo, ou seja, quando eles realizam essas
viagens de pesquisa de tendéncias de moda. Os dados apontam que 55,8% realizam a viagem
antes do desenvolvimento de produto, enquanto 7,7% viajam durante o desenvolvimento, para
confirmar o que esta sendo criado. Percebe-se uma grande semelhanca entre as frequéncias de

viagens, uma ou duas vezes por ano. E ainda, os dados apostam que a grande maioria realiza a
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viagem de pesquisa antes do desenvolvimento de produto, pois € com a viagem que conseguem
trazer mais informacdes, para assim iniciar o desenvolvimento da nova colecao.

Como complemento, foi questionado se é realizado alguma consultoria especializada em
tendéncias, e as respostas apontam que 84,6% ndao realiza e 15,4% realizam consultoria focado no
seu segmento. Nota-se que existe uma maioria que nao realiza consultoria com énfase no segmento
onde trabalha, acredita-se que as pesquisas realizadas em agéncias ou bureaux de estilo ja séo
suficientes para o desenvolvimento de colecao.

Ao final, os respondentes puderam deixar registrado quais sdo as fontes de pesquisa que
mais utilizam para o desenvolvimento de produto. Sites, Pinterest e comportamento do consumidor

foram os mais citados, como pode-se ver no Quadro 2.

Quadro 2 — Fontes de pesquisas

Fontes de pesquisa Mencodes
Sites diversos 25
Pinterest 12
Comportamento do consumidor 9
Instagram 7
Desfiles 6
Arte/MUsica 2
Séries/Filmes 2
Blogs 1

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

Os resultados da aplicacdo deste questionario, comprovam que sites e Pinterest lideram as
fontes de pesquisas. Nos dias atuais, nota-se uma grande evolucédo em relacdo a Internet, o acesso
€ muito mais rapido e facil. O Pinterest foi uma das opg¢des mais mencionadas, pois faz a
disponibilizacdo de imagens de modo que os designers realizam as pesquisas e montam suas
colecbes com facilidade. Pereira; Schneider (2016, s.p.) acrescentam que “o site de
compartilhamento de imagens é uma ferramenta que pode ser amplamente utilizada por criadores
de moda e design, tendo em vista sua facilidade de uso e difuséo da rede”.

O Pinterest trouxe grandes mudancas no cotidiano dos profissionais de criacéo, facilitando
a busca e a organizacdo de imagens, geralmente utilizadas para referencial na hora do processo
criativo. A praticidade, agilidade, rapidez e o facil manuseio da ferramenta sdo apenas algumas
caracteristicas que transformaram a referida midia social em um site tdo importante quanto revistas
e birds de estilo. (PEREIRA; SCHNEIDER, 2016).
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Seivewright (2015, p. 52) também conclui que “utilizar sistemas de pesquisa para localizar
sites que podem ser dedicados ao assunto de seu interesse €, muitas vezes, a maneira mais rapida
de encontrar inspiragao”.

Desta forma, entende-se que a pesquisa de tendéncia € uma informacéo estratégica para
todos os processos criativos da cadeia produtiva de moda e que a pesquisa europeia tem grande

relevancia para a industria catarinense.

3 CONCLUSAO
Para cumprir com o objetivo geral deste estudo, identificou-se a necessidade de realizar

levantamentos bibliograficos e documentais acerca do tema. O referencial tedrico foi fundamental
para analisar as ferramentas de pesquisa de tendéncias de moda utilizadas na indUstria téxtil e de
confecgéo catarinense, além de relacionar essa atividade com conceitos e estudos sobre a grande
influéncia da moda europeia para o desenvolvimento de cole¢es nas industrias do Vale do Itajai.

O objetivo principal desse artigo foi trazer informagfes a respeito da pesquisa de tendéncia
de moda, e percebeu-se que é uma atividade essencial para os profissionais da area criarem suas
colecdes ainda mais assertivas para o mercado.

Com base na pesquisa realizada com os profissionais da area de moda, um ponto relevante,
foi a importancia das agéncias ou bureaux de estilo nas pesquisas no desenvolvimento de produto.
A WGSN, fundada ha mais de 20 anos, aparece como destaque nesse sentido, pelo fato de
antecipar as tendéncias com mais eficiéncia do que as demais concorrentes.

Pode-se ressaltar a importancia das viagens de pesquisa para buscar conhecimento,
conhecer novas tendéncias e culturas diferentes. A moda de uma forma geral é muito ampla e
diversificada, por isso o profissional da area de moda traz na bagagem culturas diferentes para que
consiga introduzir nas suas cole¢des, algo novo. Nota-se que os destinos das viagens de pesquisa
sdo os grandes centros europeus de destaque, citados nesse artigo, ainda que destinos nacionais
e empresas brasileiras sejam consultadas na pesquisa de tendéncias, o continente europeu ainda

€ o0 epicentro do setor da moda, pelo menos para os profissionais consultados nesta pesquisa.
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