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O ENSINO DE MODA E A INCLUSAO DE DEFICIENTES VISUAIS

Cristiani Maximiliano?

Simone Batista Tomasulo?

RESUMO

O ensino de moda estd marcado essencialmente pelo desenvolvimento de projetos
de colec¢des, nos quais o aluno terd contato com os ciclos que os produtos percorrem
entendendo o conceito da moda como a maneira de se apresentar aos outros, em
relacdo a aparéncia fisica. E pautada pela mudanca, pelo efémero, por muitas novidades
a cada nova estacdo, movimentando um mercado imenso, pois a roupa antes de
chegar ao consumidor passa por um ciclo, que corresponde desde o beneficiamento da
matéria-prima, até as passarelas e as lojas, constituindo-se como um enorme mercado,
gue movimenta a economia e gera empregos. Assim, este estudo objetiva analisar a
possibilidade de inclusdo da pessoa com deficiéncia visual no Curso Profissionalizante de
Técnico em Produc¢do de Moda, do Servigo Nacional de Aprendizagem Industrial (SENALI)
de Blumenau, Santa Catarina, pois, entre as deficiéncias mais citadas nos ultimos anos
pelas pesquisas do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) em 2010, a visual
correspondeu 18,8% dos entrevistados. Desta forma, o ensino inclusivo visa a insercao de
um individuo, que antes estava sendo privado em fazer parte do processo de educacao,
passando a fazer parte dele. Sendo assim, sugere-se como estudo nesse trabalho
a inclusdo de deficientes visuais no ensino de moda, através da unidade curricular
Moulage. A metodologia de pesquisa adotada foi a qualitativa, exploratdria, através de
procedimentos bibliograficos, documentais e questionarios com professores que aplicam
esta técnica. O resultado mostrou-se positivo, com algumas recomendacdes a serem
consideradas, em relagao a metodologia utilizada e materiais didaticos necessarios,
propondo experiéncias praticas a fim de enriquecimento e continuidade desse estudo.

Palavras chave: Moda. Ensino. Moulage. Inclusdo. Deficiéncia Visual.

! Especialista, e-mail: cris.mx@uol.com.br
2 Mestre, e-mail: tomasulo@univali.br
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1 INTRODUCAO

Percebe-se que em nossa sociedade, muitas pessoas sdo extremamente visuais.
Provavelmente, esse fato sejaum dosindicios daimportancia dadaemrelacdao aaparéncia
e a percepgao visual que se desperta nas pessoas e que contribuiu para o aumento no
mercado de beleza nos Ultimos anos e, no universo da moda nao seria diferente, pois,
€ um mercado que cresce num ritmo significativo, com novas tendéncias, tematicas,
cores, tecidos e modelagens que despertam o interesse e desejo em consumidores do
mundo inteiro.

A moda possui apelo visual para aqueles que a desenvolvem e mais ainda para os que
a consomem, porém, uma peca de roupa ndao é somente algo visual, ela pode trazer
experiéncias sensoriais que estimulam outros sentidos, adquiridos por meio do toque que
determinados tecidos proporcionam, como também o olfato que vem sendo empregado
em diversos produtos e marcas. Além disso, na hora de comprar uma roupa nova, o
caimento é item indispensavel, pois, procura-se algo que se molde adequadamente ao
corpo.

A necessidade da roupa ndo ser somente bela, traz a preocupacao de pensar em sua
ergonomia, perceber e sentir os volumes e reentrancias do corpo humano, em analisar
o toque e caimento do tecido sobre a pele, fatores relevantes que devem ser aplicados
no ensino de moda, fazendo com que o aluno tenha esse cuidado ao desenvolver suas
criagdes.

Partindo dessa concepcao, surge a questao abordada e proposta nesse trabalho, de como
ensinar e, consequentemente, desenvolver habilidades para pessoas com deficiéncias
visuais nessa area. Acredita-se que por meio de técnicas e programacao diferenciadas
seria possivel formar bons profissionais que, mesmo diante de suas deficiéncias, poderiam
aplicar seus outros sentidos em suas criagdes, tornando-as exclusivas e personificadas.
Assim, o aluno, e também futuro profissional, teria a oportunidade de sentir de maneira
muito peculiar as formas dos corpos, as texturas de materiais, trazendo um novo
conceito de produto de moda, pois seu olhar seria dado por meio de seus sentidos e,
principalmente, pelo toque das suas maos.

Desta forma, este trabalho tem como intuito abordar uma proposta de ensino técnico
profissionalizante na area de moda, para deficientes visuais, considerando individuos que
possuem a perda parcial ou total de sua capacidade visual, em carater definitivo e que
ndo possam melhorar ou corrigir por meio de tratamento cirurgico, clinico ou com uso
de lentes, tendo em vista sua inclusdao dentro de um processo de aprendizagem voltado
para atender suas necessidades diante do mercado de trabalho, a fim de proporcionar
uma formacado adequada e especifica na drea escolhida.

Segundo o IBGE (2010 apud 23,9% Dos Brasileiros..., 2012), no Brasil, a deficiéncia visual
foi a que mais apareceu entre as deficiéncias citadas, pois 18,8% dos entrevistados,
afirmaram possuir dificuldade em enxergar, mesmo com éculos ou lentes de contato,
conforme o censo do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica.

136



o
—
o
(@}
<F
({o}
.
LN
o™
N~
Qo
~
=
~
>
)
q
o
Ne)
c
©
=
=
L
©
=
+—
(%]
>
©
=
)
©
88}
1S
>
b=
5
Q
o
=
(e}
(®)
©
—
©
o
(%]
i
oY)
S
o
[
4
—
-
a
n
(NE}

ELSENAI-

A INDUSTRIA DO CONHECIMENTO

ATUALIDADES TECNOLOGICAS PARA COMPETITIVIDADE INDUSTRIAL Iniciativa da FIESC

Portanto, pretende-se com este estudo analisar a possibilidade de inclusdo da pessoa
com deficiéncia visual no Curso Profissionalizante de Técnico em Producdo de Moda,
do Servico Nacional de Aprendizagem Industrial (SENAI) de Blumenau, Santa Catarina,
respondendo a seguinte questdo: Como ensinar moda através da matéria de Moulage
para portadores de Deficiéncia Visual? A proposta de ensino seria através da unidade
curricular de Modelagem e Moulage (moldagem em francés), que ajusta um tecido
(musselina ou morim), diretamente no manequim de tamanho apropriado ou no préprio
corpo da pessoa, abordando a ideia do aluno criar e desenvolver a peca, sendo o estilista
e o modelista da cole¢do desenvolvida.

Essa unidade curricular poderia também dividir espacos com outras, mas grande parte do
ensino seria por meio da Moulage, aumentando o grau de dificuldade para cada médulo
gue o aluno fosse avangando, seguindo assim, uma evolug¢do no ensino aprendizagem ao
longo do curso, conforme ja aplicado nos cursos existentes.

2 CONCEITO DE MODA

n u

A palavra “moda” surgiu do latim modus que denomina “modo”, “maneira”. Ou seja, a
maneira como as pessoas se apresentam aos outros, em relagdo a forma de vestir-se,
pentear-se, comportar-se, formando uma identidade para cada individuo, muito além
da roupa. Historicamente, pode-se observar sua importancia dentro da sociedade, pois,
apesar de as pessoas pertencerem a um coletivo, buscam sua diferenciacao e distinc¢ao,
por meio das vestimentas. Assim, a moda estd presente na em nossas escolhas, nas
passarelas, em revistas especializadas, nas ruas, na internet e, basicamente, em todas as
areas, tornando-se um requisito indispensavel.

Por que vestir-se? Pode-se afirmar que as roupas existem por motivos de protecao das
acoes climaticas, quando faz frio ou calor, por pudor, vergonha de mostrar o corpo e,
para 0s povos mais antigos, representava certa magia.

Mas se fosse somente por esses motivos, qualquer roupa ja supriria as necessidades,
ndo haveria exigéncias por cores, tecidos ou ornamentagdes especificas, no entanto, o
gue se tem hoje é o uso da roupa como forma de comunicar e expressar quem se é para
a sociedade.

E é nessa vertente que a moda caminha, quando cria algo novo, para atender a
demanda de pessoas que desejam se expressar por meio de suas roupas, traduzindo
comportamentos, vontades, desejos e realizacdes. Conforme explica Lipovetsky (1989,
p.159), “guando pensamos em moda também podemos dizer que se trata de um
fendmeno temporal, caracterizado pela constante mudanca, quando um lancamento faz
com que o estilo anterior seja descartado.”.
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Moda é um conceito que surgiu aproximadamente no século XV, na corte de Borgonha,
territério atualmente da Franca. O surgimento das Cruzadas movimento iniciado
pela igreja catdlica para recuperar suas terras e seus cristdos teve responsabilidade
de comércio entre Oriente e Ocidente Europeu. Esse movimento foi notavel para o
surgimento do conceito de moda, pois os cavaleiros ao voltarem do Oriente, montavam
feiras nas quais comercializavam as mercadorias trazidas, sendo que foi por meio dessas
vendas que surgiu uma nova classe dentro da sociedade, denominada como burgueses
que, enriquecidos, buscavam satisfazer todas suas vontades, procurando referéncias no
modo de viver dos nobres.

Em virtude desse acontecimento, os burgueses passaram a se vestir como os nobres do
periodo. Como caracteriza Braga (2011, p. 40):

Os nobres, ndo gostando muito dessa ideia, comecaram a diferenciar, cada
vez mais, suas roupas daquelas copiadas, criando assim um ciclo de criacdao
e copia. Todas as vezes que isso acontecia, ideias diferenciadas, advindas
da corte, surgiam e eram colocadas em praticas vestimentarias. Ai estd o
conceito de moda numa acepg¢do mais préoxima da nossa realidade. Surgiu
como um diferenciador social, diferenciador de sexos (tendo em vista que as
roupas masculinas se encurtaram e as femininas permaneceram longas), pelo
aspecto de valoriza¢do da individualidade e com o carater de sazonalidade, ou
seja, um gosto durava enquanto ndo era copiado, pois, se assim acontecesse,
novas propostas suplantariam as, entdo, vigentes.

Percebe-se assim, que a moda acompanhou as etapas da histéria do mundo, evoluindo e
retratando cada periodo, por meio dos cortes das roupas, seus comprimentos e detalhes,
matéria prima, acabamentos e cores, funcionando como um reflexo, um autorretrato
do periodo. Treptow (2007,p.24), afirma que “a roupa de um povo estava entdo, como
é até hoje, diretamente relacionada as suas opg¢des de matéria-prima e condicdes
tecnoldgicas”.

Dentrodeste panorama, pode-se observar que o conceito de moda é pautado basicamente
pela mudancga, pois surgem novidades a todo o momento e, com a globalizacdo, essas
se tornaram mais acessiveis numa velocidade ainda mais rdpida, pois varias pessoas ao
redor do mundo tém alcance simultaneo aos novos produtos e propostas desse mercado,
favorecido, principalmente, pela tecnologia da informacao.

Considerando estes aspectos, observa-se que a roupa traz muito mais consigo do que a
imagem que transmite, sendo algo estudado e pesquisado por muitos e muitos anos, pois
os viajantes ao conhecerem novos povos, tomavam nota de como as pessoas ali presentes
se adornavam e como esse vestir fazia parte do meio onde viviam, demonstrando que
seus estilos de vida estavam presentes também na maneira como cobriam seus corpos.

Dessa forma, pode-se dizer que a roupa estabelece identidades coletivas de um povo, a
exemplo das tribos indigenas que adornam com pinturas corporais, penas e palhas, ou
entdo, mulheres todas cobertas com apenas o rosto ou os olhos de fora, que caracterizam
as mulheres mulgumanas, conforme retratam as figuras 1 e 2 abaixo:
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Figura 1: Tribos indigenas

Fonte: Pinterest (2013)

Figura 2: Mulheres mulgumanas
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Fonte: Pinterest (2013)
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Observa-se que o usodasroupascomunicaidentidades coletivas, sendo que ao utilizarmos
elementos semelhantes dentro de uma mesma comunidade e tempo, passamos a
caracteriza-la e a identifica-la como um mesmo grupo, por outro lado, sempre existira a
vontade de se diferenciar, ser exclusivo, por meio do uso de uma cor diferente, tecidos,
estampas, ou até mesmo, o corte da roupa, demonstrando que cada pessoa possui sua
personalidade expressada através de suas escolhas e gosto.

Assim, a moda desempenha papel importante dentro das sociedades, ajuda a identificar
periodos histdricos e apontar novos e diferentes estilos de vida e perfis de consumo.
Porém, muitas pessoas tratam o assunto moda como algo futil, algo sem fundamento,
ou mesmo, sobre qual a sua relagdo com esse universo, conclusdes essas, possivelmente
originadas por ndo conhecerem a complexidade dessa area, que além do seu glamour
caracteristico, gera empregos em diferentes mercados. Na opinido de Palomino
(2003,p.18):

Ha um preconceito concreto para com a moda, em parte porque o carater
da moda é de fato efémero (ela muda oficialmente de seis em seis meses, e
seu meio é a roupa) e porque ela tem a ver com a aparéncia (supostamente
privilegiando o superficial em detrimento do intelectual: forma versus
conteldo). Muitas vezes, a moda é vista também como algo feito para iludir
e enganar, para ajudar no disfarce de ser alguém que, na verdade, nio se é.

Certamente, a moda hoje se trata de diferenciacdo, individualismo de estilo, mas também,
de semelhanga com os demais, pois na moda, repeticdes de determinadas roupas e
detalhes, favorece a geracao de um novo ciclo, com novos produtos e possibilidades de
criacdo e recriacdo. “Devera existir um consenso, pessoas que acreditem, concordem e
consumam esta ou aquela ideia para que ela vire moda”. (TREPTOW, 2007, p. 27).

Eimportante ressaltartambém que aindustriada moda movimentatoda uma cadeia téxtil,
desde a matéria prima bruta, até o produto acabado chegar aslojas e, consequentemente,
na vida e uso dos consumidores, gerando empregos e movimentando as economias de
muitas cidades e paises.

2.1 O mercado de moda

O mercado de moda esta em ascensao, cada dia surge novos estilistas, marcas, estudantes
a fim de criar mais produtos. Esta crescente indUstria esta segmentada em trés géneros:
moda feminina, masculina e infantil. Na opinido de Jones (2005, p. 59):

[...] A moda feminina detém 57% da participagdo de mercado e é foco de 75%
das empresas de estilismo. [...] Amoda também muda mais rapidamente nesse
setor, e o ciclo da moda pressiona mais por processos de “resposta rapida” e
de “confecgdo just in time”. A moda masculina corresponde aproximadamente
24% do mercado e estd em expansado. [...] A moda masculina caracteriza-se
por mudangas mais lentas nas silhuetas e escolhas de cores, pela grande
atencdo aos detalhes e pelo marketing por meio da logomarca e da exposicdo
da marca®A moda infantil, a menor dos trés, é delimitada por faixas de idade
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e tamanho. Esse mercado se volta cada vez mais para a moda casual, [...]
as maiores expectativas dos pais quanto ao segmento sdo a seguranga, a
durabilidade e a versatilidade. As criangas ganham consciéncia da moda e das
marcas cada vez mais cedo. [...] (JONES, 2005, p. 59).

Como se pode perceber os trés géneros possuem suas particularidades e almejam
crescimento, por meio de marcas que atendem cada vez mais as necessidades reais de
seus consumidores.

Além da segmentacdo por géneros o mercado de moda esta dividido em niveis de
mercado, que representam os meios existentes de comercializagdao da moda, sendo eles:

a) Alta Costura — S3o cole¢Ges compostas por pecas exclusivas, realizadas
exatamente para o corpo da compradora, todos os detalhes e costuras sao
feitos manualmente. Pegas vendidas para poucas afortunadas, celebridades e
alta nobreza. De acordo com Renfrew e Renfrew (2010, p. 83) “estima-se que
existam aproximadamente 300 mulheres em todo o mundo que podem dar-se
ao luxo de comprar alta costura”.

b) Prét-a-porter — Toda colecdo de moda produzida, numa escala maior e com
tabelas de tamanhos estabelecidos. O publico consumidor seria grande parte
da populagdo, algumas marcas de alta costura também produzem suas cole¢des
de prét-a-porter. Subdividindo o prét-a-porter podemos citar as: marcas de
luxo, os estilistas contemporaneos, os grandes magazines e as compras feitas
em sites e catdlogos de moda, sendo também subniveis do mercado de moda.
Para Treptow (2007, p.38-39),

as roupas do prét-a-porter sdo produzidas em escala industrial. A quantidade
varia conforme o tipo de mercado para o qual a peca sera distribuida. Existe
o prét-a-porter de luxo, com tiragens minimas e limitadas por modelo e o
extremo: a producdo em massa para distribuicdo nacional ou mundial.
Segundo a revista Veja (13 de junho de 2001), a rede de lojas Riachuelo produz
em média 1.800 pecas de cada referéncia para distribuir entre suas 73 lojas.

A moda passou a ser um grande negdécio no mundo todo, no Brasil ndo seria diferente,
pois atualmente, a industria da moda brasileira redne 30 mil empresas, movimentando
cerca de RS 50 bilhdes ao ano e empregando 1,7 milhdo de pessoas, (LUCENA, 2011)

Mesmo com esses numeros, o mercado de moda no Brasil ainda estd em fase de
amadurecimento e desenvolvimento. Esse crescimento pode ser atribuido aos grandes
eventos de moda realizados no pais como o Sdo Paulo Fashion Week e o Fashion Rio,
eventos que acontecem ha aproximadamente dezessete anos.

No ano de 2012 o Portal Fashion Forward (FFW), apresentou uma reportagem na qual
mostrava que as cidades de S3o Paulo e Rio de Janeiro estavam entre as mais importantes
da moda, sendo que o evento que acontece na capital paulista ficou em sétimo lugar no
ranking e o Fashion Rio ficou com a posi¢cdao de décimo sétimo, a pesquisa foi realizada
pela Global Language Monitor (GLM), empresa especializada em andlise de midias,
conforme observa-se no quadro 1 abaixo:
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Quadro 1: Ranking das principais capitais da moda de 2012

Iniciativa da FIESC

Ordem
10

20
30
40
5o
6°
70
80
ge

10°

11°
12°
13°
14°
15°
16°
17°
18°
19°

20°

Cidade
Londres

Nova York
Barcelona
Paris
Madri
Roma
Sdo Paulo
Mildao
Los Angeles
Berlim
Antuérpia
Hong Kong
Buenos Aires
Bali
Sydney
Florenga
Rio de Janeiro
Joanesburgo
Singapura

Téquio

Pais
Reino Unido

Estados Unidos,
Espanha
Franga
Espanha
Italia
Brasil
Italia
Estados Unidos
Alemanha
Bélgica
China
Argentina
Indonésia
Australia
Italia
Brasil
Africa do Sul
Singapura

Japao

Fonte:

GLM (apud Portal Fashion Forward - FFW, [2012])
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O Brasil possui uma posicao de destaque no mercado global, pois apresenta um dos
dez maiores parques téxteis do mundo, sendo também o terceiro maior produtor de
malhas e o segundo maior na producao de denim (BRASIL. Ministério da cultura, [2008]).
Além disso, o pais é autossuficiente na producdo de algod3do. Referéncia nos segmentos
jeanswear, homewear e beachwear, produzindo anualmente 9,8 bilhdes de pecas de
vestuario. O setor téxtil é responsavel por 17,5% do Produto Interno Bruto (PIB) da
industria de transformagdo nacional e por cerca de 3% de todo o PIB do Brasil (DESIGN
BRASIL, [2013]).

Com o crescimento do mercado e o aumento da produgdo, estima-se que haverd
necessidade da existéncia de profissionais capacitados para ocupar o mercado de
trabalho e atender a essa efemeridade da moda, fazendo com que muitos busquem
uma formacao académica na drea téxtil. Ha dez anos, o Brasil tinha apenas vinte e quatro
cursos de nivel superior na area de moda, hoje tem seis vezes isso. Barros ([2012]),
por meio do portal G1, ressalta que em 2002, menos de quinhentos estudantes em
faculdades de moda receberam diploma no ramo, ja em 2010, foram mais de trés mil.

Nota-se, portanto, que realmente a moda vem ultrapassando barreiras e crescendo a
cadadia, gerando novos empregos e, assim novas instituicdes de ensino estao oferecendo
cursos na area, pois o mercado tem necessidade de inovacdes constantes, devido ao que
temos hoje se tornar obsoleto de forma mais rdpida. Na opinido de Cobra (2007, p.23):

A moda gera empregos, porque € uma industria, e, como tal, obriga a
renovagdo, ao consumo e, portanto, a circulacdo de dinheiro. Quando um
consumidor compra um terno, por exemplo, estd movimentando a economia
e atingindo um grande niumero de pessoas, desde o estilista até a faxineira da
loja em que comprou a roupa.

Percebe-se que com uma visdao de negdcio o mercado de moda, vem atingindo e
alcancando destaque no pais, movimentando um numero significativo de pessoas e
gerando varias oportunidades de empregos. Assim, o ensino de moda para deficientes
visuais valoriza e soma ainda mais com a proposta apresentada no desenvolvimento
desse trabalho.

2.2 O ensino de moda

O ensino de moda acontece por meio da elaboracao de projetos de cole¢cdes de moda,
gue abrangem diversas etapas e tarefas como: pesquisas de tendéncias, comportamentos
de mercado e consumidores, criacdes e desenvolvimento de alternativas criativas e
originais, conhecimento de praticas mercadoldgicas e atividades manuais. Propicia
uma explora¢do do potencial criativo do aluno, tendo em vista que o mesmo consiga
desenvolver produtos inovadores, agraddveis aos olhos e que tenham qualidade.
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Essas etapas devem ser aplicadas e desenvolvidas ao longo do curso de maneira
interdisciplinar, na qual as unidades curriculares e professores possuam uma mesma
linha de exigéncia e aplicabilidade do assunto durante o semestre, pretendendo como
resultado, que o aluno adquira compreensao do ciclo que o produto de moda percorre,
desde a sua concepgdo até chegar ao mercado.

Torna-se importante também, que durante um curso de moda, o aluno desenvolva:
habilidades manuais, aumento na imaginacdo e originalidade em explorar técnicas,
conhecimento perante os materiais utilizados na area téxtil, concepcdo de imagens e
cores, como também consiga transmitir suas experiéncias pessoais para os produtos
desenvolvidos, criando assim, uma identidade para suas criagdes.

Com a finalidade de colocar essas fases e atividades citadas em pratica, sdo realizados
trabalhos individuais ou em equipes, nos quais o aluno é testado no desempenho de
seu potencial criativo e intelectual, interesses e aspiracdes particulares dentro dos
parametros propostos de cada trabalho.

Esse desempenho vai ser refletido no mercado de trabalho, por meio das experiéncias e
atividades adquiridas dentro dasinstituicdes de ensino, que deverao resultar profissionais
capazes e preparados para desenvolver todo o processo que compreende uma colecao
de moda®°Como caracteriza Renfrew e Renfrew (2010, p.7):

Todos os estilistas passam pelo mesmo processo ao desenvolver uma colegao.
Tanto para aqueles que tém sua prépria marca quanto para aqueles que
trabalham em uma grande empresa, o ponto de partida e as etapas seguidas
sdo invariavelmente iguais: pesquisa, criacdo, desenvolvimento, edi¢cdo e
apresentacao.

Toma-se como exemplo, e posteriormente andlise, o conteudo programadtico do Curso
Técnico em Produgdo de Moda, oferecido pela instituicdo de ensino SENAI/SC, na cidade
de Blumenau. As unidades curriculares que correspondem a esse curso estao divididas
por médulos e seguem apresentadas nos quadros 2 e 3 abaixo:
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Quadros 2 e 3: Mddulos SENAI/SC

Médulo 1: Pesquisa e Planejamento de Colegio Médulo 2: Desenho de Moda e Modelagem Industrial
Desenho de Observagéo - 35 hrs Desenho de Moda Il - 35 hrs
Desenho Técnico de Moda - 28 hrs Desenho Técnico de Moda Ill - 35 hrs

Histéria da Moda, Indumentaria, da Arte e Design - | - 21 hrs Marketing ¢ Varejo da Moda Il - 28 hrs

Marketing e Varejo da Moda - 28 hrs B

Materiais e Processos Téxteis - 21 hrs Fissmto’s Frejeio e Colegio M= 20 ke

Styling e Produco de Moda | - 28 h
Modelagem Aplicada a Moda - 35 hrs SS90 8 Fxocessa e

Técnicas da Criagdo Il - 14 hrs
Pesquisa de Moda | - 21 hrs

Técnicas de Montagem Ill - 35 hrs
Planejamento e Projeto de Colegdo | - 28 hrs

Tecnologia da Confecgdo Il - 35 hrs

Psicologia da Moda - 21 hrs
Médulo 3: Processo de Produgdo do Vestudario

Técnicas da Criagéo | - 21 hrs

Desenho de Moda Il - 35 hrs
Técnicas de Montagem | - 21 hrs

Design Estratégico - 28 hrs
Desenho de Moda | - 35 hrs

Gestdo de Pessoas - 28 hrs
Desenho Técnico de Moda Il - 35 hrs

Metodologia para Elaboragao de Projetos - 30 hrs

Estudo da Linguagem Visual - 28 hrs
M, gem Assistida por Comp - 54 hrs

Histéria da Moda, Indumentéria, da Arte e Design - 11 - 21 hrs
Planejamento e Projeto de Colegdo IV - 21 hrs

Materiais e Processos Téxteis Il - 21 hrs
Styling e Produgao de Moda Il - 28 hrs

Modelagem Aplicada a Moda Il - 42 hrs
Técnicas de Montagem IV - 35 hrs

Pesquisa de Moda Il - 21 hrs

Tendéncias e D das T l6gicas em Produgéo de Moda - 21 hrs
Planejamento e Projeto de Coleg#o Il - 28 hrs
)| ) Estagio/TCC
-28h
Técnicas de Montagem Il - 28 hrs Estagio - 300 hrs

Tecnologia da Confecgaio | - 21 hrs

TCC - Trabalho de Conclusdo de Curso - 100 hrs

Fonte: Servico Nacional de Aprendizagem Industrial (2013)

Esses mddulos sdo divididos em quatro semestres, nos quais os alunos tém, desde o
inicio de seus estudos, contato com o planejamento e desenvolvimento de um projeto
de colecdo de moda, sendo que o nivel de cobranca em rela¢do a sua producdo vai
evoluindo conforme os estudos avancam, e para o qual, a cada semestre, um novo
desafio é lancado.

Nesse curso ha a escolha de um género especifico para cada projeto desenvolvido,
ou seja, cada um tem seu publico-alvo definido dentro do mercado de moda, sendo
no primeiro semestre o publico infantil, no segundo o masculino, terceiro feminino e
guarto semestre o aluno esta livre para escolher qual publico acha mais conveniente.
O desenvolvimento desses projetos ocorre de forma ordenada no qual o grau de
dificuldade se estabelece pela diferenciacdo das modalidades apresentadas, como por
exemplo: 12 semestre com temas direcionados num foco de compreensao de acordo
com o grau de aprendizagem; esse grau vai evoluindo de modo que ao chegar no 42
semestre, o aluno devera ser capaz de desenvolver suas pesquisas, escolher tematica e
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demais pormenores de uma colecdo de moda, para o qual o professor apenas ajudara
com direcionamento do projeto proposto pelo préprio aluno.

Seguindo o Perfil Profissional do Curso disponibilizado pelo Servico Nacional de
Aprendizagem Industrial (2008), o aluno desenvolverda as seguintes competéncias
consideradas gerais: pesquisar tendéncias de moda e de mercado, criar e desenhar
esbocos, acompanhar o processo de produc¢do de acordo com as normas técnicas, de
seguranca e preservag¢ao ambiental. Sendo assim, ao concluir o curso, o aluno vai adquirir
trés certificados paralelos sendo:

a) 12certificagdo: pesquisartendénciade modaede mercado paraoplanejamento
e desenvolvimento de cole¢do, bem como construcdo dos estilos e sua
composicdo visual;

b) 22 certificagdo: criar e desenhar esbogos, desenhos técnicos, aplicagdes
decorativas e desenvolver produtos;

c) 32 certificagdo: acompanhar o processo de produgdo, divulgar produtos da
moda e coordenar eventos, todos de acordo com as normas técnicas, de
seguranca e preservacdao ambiental.

O Perfil do Curso também destaca a importancia em preparar o aluno para os desafios
impostos pelo mercado de trabalho e pela sociedade (SENAI, 2008). Dessa forma, o aluno
sai com habilidades para atuar como estilista, no mercado de trabalho. Essa atuacao
pode acontecer tanto na industria, quanto na abertura de ateliés particulares, partindo
da ideia que a busca pelo conhecimento e a pela atualizagdo devera ser continua, devido
ao mercado estar em constante mudanga.

3 INCLUSAO SOCIAL NO ENSINO

Inclusdo, do verbo incluir (do latim includere), significa conter em, compreender, fazer
parte de, ou participar de. Assim, falar de inclusdo no ensino é falar do educando
que apresenta deficiéncia, participando daquilo que o sistema educacional oferece,
contribuindo com seu potencial para os projetos e programacdes das instituicdes
(DICIONARIO INFORMAL, [2013]). Pode-se citar como marco importante do ensino
inclusivo a Declaracdo de Salamanca em 1994, na qual foi reafirmado o compromisso
com a “Educacgado para Todos”, ficando decidida a inclusdo de criancas, jovens e adultos
com necessidades educacionais especiais no sistema regular de ensino, devendo a
instituicdo, atender as necessidades de cada um, reconhecendo suas diversidades
(BRASIL. Ministério da Educacdo, [1996]).

Trazendo essa proposta para o ensino técnico e atentando para o fato de realmente se
oferecer uma aprendizagem inclusiva em relacdao aos deficientes visuais, é importante
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que as instituicdes oferecam para esses alunos, mecanismos que lhes possibilitem uma
equidade no acesso a recursos técnicos, materiais e humanos, por meio de professores
e demais pessoas especializadas, facilitando assim, seu processo de escolarizacdo, e
consequente qualificacdo, tanto para o mundo académico, profissional, quanto para si
mesmos.

Mais de 45,6 milhdes de brasileiros que representam 23,9% da populagdao do pais
declararam ter alguma deficiéncia, segundo dados do Censo Demografico 2010,
realizado pelo IBGE. A deficiéncia visual foi a que mais apareceu entre as respostas
dos entrevistados e chegou a 35,7 milhdes de pessoas, pois 18,8% dos entrevistados
afirmaram ter dificuldade para enxergar, mesmo com dculos ou lentes de contato. Entre
as pessoas que declararam ter deficiéncia visual, mais de 6,5 milhdes disseram ter a
dificuldade de forma severa, 6 milhdes afirmaram que tinham dificuldade de enxergar,
e mais de 506 mil informaram serem cegas. (23,9% Dos Brasileiros..., 2012). Abaixo o
grafico 1 ilustra os tipos e regides que residem os deficientes no Brasil, segundo o Censo
de 2010, divulgado pelo IBGE:

Grafico 1: Porcentagem Deficiéncia no Brasil, segundo Censo 2010

Populacao com deficiéncia no Brasil

EM PORCENTAGEM
Média  Tipo de Deficientes Deficientes por
- Nacional deficiéncia por regiao unidade federativa
25 l
23,9
20 i
[T. 20000 [UURy ENseeseremeppnen N BN G BN Sgee B B R S A S S SR A RSN ERENESNEERENESRS
10 " | B
5. ... Q... ... 8RR 8B  BREESSESSEERREEREREREERRERBARGS
0
N > T 2
) 20 N® - A RN A
N ;
$g “ ébf M PB |
&
pl com.br Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE)

Fonte: IBGE (2010 apud 23,9% Dos Brasileiros..., 2012)
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O Censo 2010 mostra ainda que existe uma diferenca significativa no nivel de escolaridade
entre pessoas com deficiéncia e a populagao geral - 61,1% da populagdo com 15 anos ou
mais com deficiéncia ndo tém instrucdo ou tem apenas o fundamental incompleto. Esse
percentual cai 38,2% para as pessoas sem deficiéncia. (DRAMAS...,2012).

Ao falar em inclusdo, menciona-se a insercao de um individuo, que antes estava sendo
privado em fazer parte do processo de educa¢do, no qual a instituicdo devera estar
preparada e apta para atender as deficiéncias e necessidades desse individuo.

O termo inclusdo é recente e estd em ascensdo, antes se abortava o termo integracao,
no qual o individuo que apresentava deficiéncia teria que se adaptar ao meio em que
vivia hoje a sociedade é que devera respeitar e atender a essas deficiéncias. Bahia (2006,
p. 10) afirma que:

Estamos sob a égide do paradigma de inclusdo e ndo mais da integragdo. A
diferenca é que no paradigma da integracdo, |4 pela década de 80, se dizia
gue a pessoa com deficiéncia tinha que se adequar a sociedade em que ela
vivia. O problema, entdo, estava na pessoa, e ndo na sociedade. A partir dos
anos 90, o paradigma da inclusdo defende o contrario: que a sociedade deve
se preparar para receber a pessoa com deficiéncia, seja em que campo for.

Em relacdo a acdo de ensino inclusivo a instituicdo SENAI, possui um programa
denominado Programa SENAI de Acdes Inclusivas (PSAI) desenvolvido em ambito
nacional, que proporciona um ensino profissionalizante para pessoas com deficiéncias,
como também a negros, indios, entre outros, tornando-os preparados e aptos para o
mundo do trabalho. Na opinido de Matos (2010, p. 108):

A partir de 1991, com a criacado da Lei de Cotas, Lei n2 8.213, percebeu-se um movimento
muito grande, principalmente por parte das empresas, quanto a busca de pessoas com
deficiéncia, junto as instituicdes especializadas, para assumirem postos de trabalho em
suas instalacdes. Porém, a partir dessa data, constatou-se que o Brasil ndo dispde, em
nuimeros suficientes, de pessoas com deficiéncia qualificadas e/ou preparadas para
assumirem ocupac¢des no mundo de trabalho, ndo conseguindo dessa forma, suprir a
demanda das empresas. Percebe-se entdo que se tem uma lacuna entre a necessidade
das empresas e a oferta de pessoas com deficiéncia aptas para assumirem postos no
mundo do trabalho.

A demanda das empresas ou o mundo do trabalho precisa de profissionais qualificados,
que tenham habilidades para oferecer aos consumidores do mundo da moda, por
exemplo, novos e diferentes produtos.
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3.1 Agdo inclusiva no ensino de moda

A ideia de proporcionar um ensino de moda seguindo um conceito de inclusdo social
para deficientes visuais, foca numa forma de instruir o educando a fazer uso de suas
préprias percepgdes, sensagdes e nogdes durante as aulas.

Com excecdo da visualizacdo de imagens e cores, acredita-se que as demais atividades
possam ser perfeitamente executadas por alunos com deficiéncia visual, visto que
a moda passou a ser algo que nos proporciona experiéncias ndo apenas visuais, mas
também tateis e sensoriais.

E essencial manusear os tecidos e testar suas sensa¢des, propriedades e como se
comportam quando em contato com o corpo, respeitando caimentos e volumes. O
tato é estimulado quando sentimos as diferentes texturas que os tecidos possuem e,
combinando tecidos diferentes, temos uma habilidade que vale a pena ser acrescentada
aos talentos artisticos. Com essa percepc¢ao de toques em relagdo aos materiais aplicados
em uma colecdo de moda, ndo somente da imagem que a roupa transmite que surge a
ideia central desse trabalho, ou seja, o ensino por meio da unidade curricular Moulage,
na qual o aluno iria conceber o modelo a ser criado e, por meio da técnica desenvolvé-lo,
desempenhando a funcdo de estilista e modelista.

3.1.1 Moulage

s

A técnica da Moulage do francés “moule” significa forma, e na moda é usado para
definir a modelagem tridimencional, ou seja, a modelagem na qual é possivel visualizar
altura, largura e profundidade e é executada diretamente no corpo ou no manequim
devidamente marcado com as medidas necessdrias. Consiste na montagem da
modelagem através da colocacdo do tecido sobre o manequim, dando as formas do
modelo desejado. Segundo Duburg e Tol (2012, p. 9), “uma técnica artesanal minuciosa
de desenvolvimento de pecas, que poderia ser chamada de escultura em tecidos, sendo
a alma da alta costura”.

Por meio da técnica o designer obtém de imediato o resultado de sua criacdo, assim
como, o ajuste da modelagem as curvas do corpo, bem como o efeito do caimento de
cada tecido a ser trabalhado. O tecido pode ser moldado justo ao corpo, com caimentos
ou volumes longe do corpo, permitindo experimentos e varios testes, resultando
trabalhos tanto comerciais, quanto artisticos. Nas figuras 3 e 4 abaixo, pode-se perceber
duas vertentes adquiridas por meio da técnica:
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Figuras 3 e 4: Comercial — HervélLéger e Artistica — Roberto Capucci
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Fonte: Pinterest (2013)

De acordo com Fischer (2010, p. 121), “Madeleine Vionnet (nos anos 20) e Madame Alix
Gress (nos anos 30) foram as primeiras estilistas de alta-costura ha dedicar seu tempo e
talento a arte da Moulage.”. Hoje varias marcas resgatam a técnica no desenvolvimento de
suas colec¢Ges criando produtos com diferencial, principalmente nos trajes de festa, que
requerem maior elegancia e distincdo. As figuras 5 e 6 a seguir, ilustram o trabalho das
estilistas citadas acima, além de mostrar o detalhamento que a técnica consegue atingir:

Figuras 5 e 6: Criag0es de Madeleine Vionnet e de Alix Gress

—

Fonte: Pinterest (2013)
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No entanto, ha que se destacar alguns fatores relevantes a serem considerados para
contato com a técnica: mao em relagdo ao toque do designer, o peso e superficie do
tecido, para a construcdo ter em mente o estilo, a proporg¢do e os detalhes desejados,
a escolha dos materiais como alfinetes e manequins de tamanhos e formas corretas,
enfim, tudo contribui para dar efeito final ao modelo projetado.

Contudo, existem alguns pontos positivos e negativos ao se utilizar a técnica da Moulage:

a)

positivos:

possibilidade de se ter a peca pronta;

percentual de erro pequeno;

liberdade de criacao;

guanto mais se trabalha, mais se adquire experiéncia;

possibilidade de se desenvolver modelos diferenciados.

negativos:

utilizar a moulage para desenvolver modelos basicos;

método um pouco demorado, pois exige muita atencdo aos detalhes;
0 manequim nao é muito barato;

somente quando nao se sabe fazer uso da técnica.

Abaixo as figuras 7 e 8 mostram os manequins, o primeiro com as marca¢des necessarias
para dar inicio ao trabalho da Moulage, e o segundo com resultado final do trabalho:

Figura 7 e 8: Manequins com marcagdes e o resultado final

Fonte: Pinterest (2013)
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Como ja citado, a técnica pode ser também desenvolvida diretamente no corpo,
conforme ilustram as figuras 9 e 10 abaixo:

Figuras 9 e 10: Moulage direto sobre o corpo

Fonte: Pinterest (2013)

Com relacdo aos materiais necessarios para executar a Moulage seriam: fita métrica,
caneta em duas cores para tecidos, papel kraft, tesoura, alfinete, réguas especializadas,
tecidos mourin ou algodao mais préximos ao tecido a trabalhar, carretilha, fita, cadarco
em duas cores.

A maneira proposta de ensino para essa unidade curricular seria por meio do uso
de materiais adaptados, como um manequim projetado com as medidas corretas e
possiveis profundidades de cavas, decotes e comprimentos, fitas e canetas com texturas
diferenciadas para que fosse possivel sentir esta diferenciacdo através do toque, uma
espécie de braile. Seria necessario também um softwear de computador para ajudar
nas leituras dos assuntos tedricos, além disso, as criacbes desenvolvidas pelo aluno,
construidas a partir de suas percepgoes seriam mantidas, tal e qual, porque a ideia de
ensino parte do ponto de vista no qual a criatividade sentida e aplicada com a dedicacdo
do aluno e, futuro profissional, deverd ser respeitada e mantida.

Essa proposta de ensino por meio da Moulage estaria inserida dentro de um Curso
Profissionalizante Técnico em Producdo de Moda, e que conforme ja citado, estd dividido
por médulos, que evoluem com o passar dos semestres. Logo, a unidade curricular
Moulage, seria aplicada desde o primeiro até o quarto semestre, existindo o mesmo
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crescimento e progresso cobrado no curso ja efetivo. A presente proposta de ensino
ndo descarta a possibilidade dessa unidade curricular, acontecer em paralelo a outras,
porém, a maior carga hordria seria dedicada a ela.

4 METODOLOGIA

A metodologia de pesquisa utilizada no presente estudo é de abordagem qualitativa, do
tipo exploratdria.

Os procedimentos metodoldgicos utilizados foram a pesquisa bibliografica através
de livros e sites com propostas de inclusdo social, tanto em meio profissional quanto
académico, de conceituacao, ensino e mercado de moda e documental diante do Perfil
e Conteudo programatico do Curso Técnico em Producdo de Moda, oferecido pela
instituicdo de ensino SENAI/SC, na cidade de Blumenau.

Buscou-se também aplicacdo de um instrumento de pesquisa em forma de questionario
contendo perguntas abertas e fechadas, com a intencao de analisar a opinido de pessoas
que aplicam e ensinam a técnica de Moulage, perante a proposta de ensino desse estudo.

Segundo Marconi e Lakatos (2010, p. 184):

€ um instrumento de coleta de dados, constituido por uma série ordenada
de perguntas, que devem ser respondidas por escrito e sem a presenca do
entrevistador. Em geral, o pesquisador envia o questionario ao informante,
pelo correio ou por um portador; depois de preenchido, o pesquisado
devolve-o do mesmo modo.

O questionario foi enviado via correio eletronico para seis docentes da unidade curricular
proposta, obtendo-se o retorno de cinco, ou seja, 83% de devolugao, e o periodo de
aplicacdo foi durante o més de marco de 2013.

Além disso, foram realizadas entrevistas informais com os mesmos professores, buscando
adquirir informac¢des complementares que viessem a contribuir para o enriquecimento
do tema.

A andlise desse questionario foi descritiva e interpretativa, com a elaboragdo de quadros
sintese das diversas respostas, buscando fazer reflexdes e andlises que fossem ao
encontro aos objetivos propostos nesse estudo.
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5 ANALISE DOS DADOS

Apds a aplicacdo e retorno dos questiondrios, inicia-se a parte de andlise dos resultados,
que segundo Marconi e Lakatos (2010, p. 09), “analisar significa estudar, decompor,
dissecar, dividir, interpretar”, tendo em vista identificar as percepcdes de cada
respondente e, assim, chegar as consideracdes e objetivos propostos.

O questiondrio aplicado era composto de cinco perguntas, sendo 02 abertas, 02 fechadas
e 01 semi-aberta. De acordo com Andrade (2009, p. 136-137):

Perguntas fechadas sdo aquelas que indicam trés ou quatro opgdes de
resposta ou se limitam as respostas afirmativas ou negativas [...] As perguntas
abertas ddo mais liberdade de resposta, proporcionam maiores informacéGes

[..]

Quando questionados sobre quanto tempo tinham contato com a técnica de Moulage, as
respostas obtidas variaram de 04 a 15 anos. Percebeu-se que todos possuem experiéncia
com a técnica, pois os mesmos podem afirmar com seguranca sobre as facilidades e
dificuldades de desenvolver a pratica da Moulage, tornando suas contribuicdes na
pesquisa importantes.

Como segunda questdo, buscou-se saber hd quanto tempo sdo professores dessa
unidade curricular. As respostas variaram 01 a 06 anos de pratica atuando com o ensino
desta técnica.

Cabe salientar que o presente estudo aborda a proposta da técnica sendo utilizada
como instrumento de ensino para deficientes visuais, dessa forma essas respostas sao
indispensaveis e de importancia para o trabalho, visto que as experiéncias adquiridas
em sala de aula permitem maior clareza e definicdo com relacdo ao trajeto a ser seguido
com a inclusdo dos alunos deficientes visuais.

Na terceira pergunta, buscou-se conhecer as maiores dificuldades dos discentes em
aprender essa técnica. De acordo com as respostas, percebeu-se que a dificuldade maior
no ensino desta técnica, estda na compreensdao matemadtica necessdria para a marcagao
correta do manequim, como também na fusdo entre a criatividade e pratica da técnica,
guando cabe ao aluno gerar a ideia e, em seguida, desenvolver sobre o manequim ou
corpo. No quadro 4 abaixo, apresenta-se na integra as respostas de cada docente:
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Quadro 4: Respostas da questdo 03

Entrevistado 01 “A técnica ndo apresenta grandes dificuldades. O mais complicado é
fazer o aluno entender que é preciso manter as marcacdes necessarias

no tecido para o momento de planificacdo do modelo.”

Entrevistado 02 “A técnica pode ser dividida em duas categorias: a) essencialmente
criativa,com umaexploracgdo livre datécnica sobre o manequim, porém
gera dificuldades no momento em tornar a criagao bidimensionalo ou
b) essencialmente técnica, tem dificuldades em relacdo a criatividade,
porém possui conhecimento de costura e modelagem plana, o que

facilita no momento de planificagdo.

Sendo assim a técnica exige tanto o conhecimento técnico, quando o
uso da criatividade. “O que percebo é que a técnica é vendida como
sendo o resultado para todos os problemas, mas quando o aluno
percebe que tem que transformar tudo aquilo que ele idealizou no

manequim em ‘molde’, ele se desespera.”

Entrevistado 03 “Ndo vejo muita dificuldade no aprendizado da técnica, os alunos
normalmente gostam muito, a Unica parte que € um pouco mais
complicada é a marcacdo do manequim.”

Entrevistado 04 “A maior dificuldade é na marcacdo do manequim, acredito que
seja devido aos cdlculos matematicos que sdo utilizados. Os demais

conteudos fluem normalmente.”

Entrevistado 05 “Compreensdo de costura, tecidos, modelos.”

Fonte: Dos autores (2013)

Ao serem questionados sobre se ja tiveram algum aluno em sala de aula que apresentava
deficiéncia visual, apenas 01 (um) docente respondeu ja ter tido aluno que apresentava
essa deficiéncia, os demais responderam negativamente.

Assim, este docente respondeu as perguntas complementares que seriam: Caso
afirmativo, quais foram as dificuldades/facilidades no aprendizado dessa técnica,
por parte dos alunos? E quais os resultados obtidos por esses alunos, em relacdo aos
demais? De acordo com o docente, o aluno deficiente visual teve dificuldade no inicio dos
estudos, porém, esse professor foi desenvolvendo a técnica com paciéncia, mostrando
como era tranquila, até que o educando fosse criando gosto pela técnica e conseguindo
desenvolvé-la a cada aula com mais prazer e facilidade.

Aos demais professores que nao tiveram alunos com deficiéncia visualem sala, perguntou-
se se consideravam que um aluno com deficiéncia visual teria como desenvolver
habilidades praticas para a aplicacdo desta técnica e por qué. O resultado geral foi que os
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professores acreditam nesse formato de ensino, diante da sensibilidade em relacdo ao
tato agucado dos alunos, por outro lado, citaram como dificuldade, o desenvolvimento
de modelos mais elaborados, pois ndo teriam como visualizar caimentos e recortes
desejados.

Outro ponto a ser considerado foi o fato de o aluno ficar comprometido em relacdo a
interpretacao de croquis de outros estilistas, mas conforme citado por um dos professores
entrevistados: “O problema estd resolvido caso ele seja o criador e tenha uma modelista
a seu dispor para finalizar o trabalho através da planificacdo.”. No entanto, o estudo tem
como proposta a ideia do aluno criar e desenvolver o produto, assim, ele poderia sentir
as formas e curvas do corpo, bem como seguiria uma proposta de tematica, para a qual
desenvolveria o produto utilizando a técnica apresentada. Abaixo o quadro 5 com as
respostas do professores:

Quadro 5: Respostas da questdo 04

Entrevistado 01 - “Sim e ndo, porque para fazer corpinhos bdsicos com a técnica, o que precisa
Negativo ter de mais agucado é o tato, pois precisamos deixar o tecido ajustado ao
corpo (manequim) entdo, nesse caso, alunos que tenham deficiéncia visual
conseguem executar a atividade. Mas para modelos mais elaborados, onde
tem que se ver o caimento do tecido para definir um recorte, acredito que

dificulta para estes alunos.”

Entrevistado 02 - “No processo tradicional, a primeira complicacdo seria a interpretacdo de um
Negativo modelo desenvolvido por um estilista através de um croqui, por exemplo. Ele
até poderia trabalhar a tela no manequim porque seria tranquilo ele identificar
as partes do corpo através do tato, porém, a interpretacao e planificagdo do
produto ficariam comprometidas. O problema esta resolvido caso ele seja o

criador e tenha uma modelista a seu dispor para finalizar o trabalho através
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da planificagdo.”

Entrevistado 03 - “Acredito que a técnica ajudaria muito o aluno com deficiéncia visual, pois

Negativo permite que o mesmo faca uso do tato, que é um sentido bem agucado nestas
pessoas.”

Questionado 04 “Sim. Acredito que é possivel, pois o deficiente visual possui muita sensibilidade

— Negativo no tato e conseguira através do mesmo realizar a moulage das pegas.”

Entrevistado 05 - “No comecgo tem bastante dificuldade, mas logo as facilidades e habilidades

Afirmativo comegam a surgir e todo dia o gosto pela matéria aumenta, onde que no final

o aluno adora a técnica. Basta ter paciéncia com eles e mostrar com facilidade

as técnicas.”

Fonte: Dos autores (2013)
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Na quinta e Ultima pergunta, abordou-se sobre os métodos de ensino necessarios
para que esses alunos desenvolvam a pratica da técnica de Moulage. Assim, a partir
das respostas acreditou-se ser possivel seguir a mesma, o que seria desenvolvido seria
o material em braile, produzindo uma série de trabalhos praticos a fim de explorar a
criatividade, além de preparar exercicios em relacdo as texturas de diferentes tecidos
e proporcdes de diversos modelos, bem como proporcionar conhecimento do corpo
humano por meio do toque, aplicar conceitos de ergonomia e antropometria. Todos
estes aspectos acrescidos da “disposicdao incessante do professor em querer dar o
maximo para fazer o aluno aprender”, conforme ressaltado por um dos professores
entrevistados. No quadro 6 seguem as respostas obtidas:

Quadro 6: Respostas da questdo 05

Entrevistado 01 “Ndo podemos dizer que é impossivel um aluno com deficiéncia visual
aprender a técnica, pois hoje vemos cada exemplo de superagdo que
é inacreditdvel. Acredito que se o aluno quer mesmo aprender e tem
um bom tato e o professor se disponibilizar a realmente dar o maximo
para fazer o aluno aprender, creio que o resultado serd incrivel. Forca
de vontade e superacgao é tudo.”

Entrevistado 02 “Acredito que a criatividade seja um dos métodos para trabalhar
a técnica da moulage com esses alunos. Passando é ldgico, por uma
intensa preparagdo desse aluno no conhecimento do corpo humano
através da ergonomia e antropometria. Esse aluno poderia trabalhar
essa criatividade na producdo de vitrines, exposicdes e tantas outras
possibilidades que o mercado tem oferecido atualmente como também
ser o criador e inovador na possibilidade de criagdes.”

Entrevistado 03 “Instrugbes das técnicas em Braile; Trabalhos prdticos para o
desenvolvimento do tato.”

Entrevistado 04 “Utilizar a mesma metodologia que o utilizamos para o vidente, porém
o material devera ser em braile e quando for informatizado dispor de
telas de leituras para cegos.”

Entrevistado 05 “Ter e saber modelagem, saber um pouco de costura, saber nogao de

modelos, saber aproveitar os alunos.”

Fonte: Dos autores (2013)

Assim, ap6s o levantamento de dados e ao referencial pesquisado, pode-se constatar a
viabilidade no ensino de moda para deficientes visuais, mediante o desenvolvimento da
técnica de Moulage e de adaptacdes nos materiais e recursos didaticos.
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6 CONSIDERAGOES FINAIS

O conceito de moda, ja ndo é mais 0 mesmo que em tempos atrds, pois ao longo do
tempo, sofreu alteragdes passando a ser uma forma de marcar uma época e as pessoas
que fazem parte dela.

Somente a aparéncia que a roupa tem ja ndo é mais suficiente, é necessario sentir a
roupa, por meio do toque, pelo seu caimento, e que essa roupa vista um corpo muito
bem.

Além disso, tornou-se um mercado em crescimento continuo que necessita cada vez
mais de profissionais capacitados para atender toda uma demanda de novos produtos.
Partindo dessa ideia, acredita-se na viabilidade da proposta desenvolvida nesse estudo,
transmitindo uma nova concep¢do no ensino da moda, para pessoas que querem
trabalhar nessa area, porém, que possuam alguma deficiéncia visual.

Devido ao aumento no numero de pessoas que afirmaram possuir algum tipo de
deficiéncias segundo as pesquisas realizadas pelo IBGE nos ultimos anos, gerou uma
preocupacdo em disponibilizar formas de estudos para que os mesmos tenham acesso
a cursos profissionalizantes.

Pode-se dizer que essas pessoas também buscam dar continuidade a seus estudos,
aperfeicoando-se. Desta forma, o ensino inclusivo tem acompanhado essa evolucao,
sendo necessario que as instituicdes de ensino se adaptem para atender a esses novos
consumidores.

Assim, diante dos resultados apresentados, a proposta de ensino seria viavel, mas os
alunos teriam dificuldades em iniciar o trabalho com a técnica em relagdo a marcacao
de manequins e a juncdo da criatividade com a pratica desse método, porém, essas
dificuldades ja existem em sua aplicacdao habitual, também se destacou alguns pontos que
merecem atenc¢do, como o fato de que talvez o aluno tenha dificuldade em desenvolver
algo muito elaborado, ou entdo, em ndo conseguir compreender croquis de outros
estilistas. Entretanto, conforme ja mencionado, o aluno desempenhara tanto a funcao
de criador da ideia (estilista) quanto de produtor (modelista), obtidos, essencialmente,
por meio da técnica de ensino proposta.

Como ndo foi realizado nenhum experimento pratico com esses deficientes, acredita-
se que a principio o mesmo teria somente condi¢des de realizar trabalhos artisticos
indiferentes se direto ao corpo ou sobre um manequim, mas algo exclusivo para alguns
clientes durante ocasides especificas, como uma festa ou casamento.

Assim, este estudo ndo se esgota aqui, torna-se necessario o desenvolvimento de novas
pesquisas, bem como realizar experimentos nos quais esse aluno poderia ser colocado
frente a um manequim e realizar alguma criacdo e, por meio desses testes, identificar
com mais particularidade qual seria de fato o foco do trabalho a ser seguido pelo aluno,
bem como as adaptacdes necessarias para que a técnica de Moulage seja aplicada.
Desta forma, considera-se que os objetivos idealizados no seu inicio em propor o ensino
de moda para deficientes visuais foram alcancados.
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THE TEACHING OF FASHION AND THE INCLUSION OF VISUALLY
IMPAIRED

ABSTRACT

The teaching of fashion is mainly marked by the development of projects of collections,
in which the student will get in touch with the cycles that products go through
understanding the concept of fashion as a way to introduce yourself to others in
regards to physical appearance. It is guided by the change, the ephemeral, by the
many innovations with each new season, affecting a huge market, because the clothes,
before they reach the consumer, go through a cycle, which goes from the processing of
raw materials, to the catwalks and stores, constituting itself as a huge market, which
drives the economy and creates jobs. Thus, this study aims to examine the possibility
of inclusion of persons with visual impairment in the Course of Vocational Technician
in Fashion Production, at Senai Blumenau, Santa Catarina, because, among the most
cited deficiencies in recent years cited by the IBGE surveys in 2010, visual deficiency
corresponded to 18.8% of respondents. Due to the fact that inclusive education aims
at the inclusion of an individual, who was previously excluded from being part of the
education process, becoming part of it. Therefore, it is suggested in this paper to study
the inclusion of visually impaired people in fashion education, through the curricular
unit of Draping. The research methodology used was qualitative, exploratory, through
bibliographic procedures, documentary and questionnaires with teachers who apply this
technique. The result was positive, with some recommendations to be considered in
relation to the methodology and materials needed, proposing practical experiences in
order to enrich and give continuity to this study.

Keywords: Fashion. Education. Draping. Inclusion. Visual Impairment.
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APENDICE A

Para melhor desenvolvimento da pesquisa proposta, foi aplicado um questiondrio com
os professores do SENAI — Blumenau que lecionam a Unidade Curricular de Moulage.
Segue abaixo o questionario desenvolvido:

QUESTIONARIO

Eu, Cristiani Maximiliano, regularmente matriculada no Curso Moda: Criacao,
Desenvolvimento e Comunicacdo da Universidade do Vale do Itajai, solicito sua
colaboracdo no preenchimento da pesquisa com o titulo: “Proposta de Ensino de Moda
para Deficientes Visuais, através da Técnica de Moulage.”

Os dados serdo utilizados somente para a realizagdo da pesquisa e elabora¢cdao de um
artigo cientifico, para a diplomacado no referido curso, sob a orientacao da Professora
Simone Batista Tomasulo MSc.

Estas informacgdes esclarecem que vocé esta ciente que esta pesquisa sera desenvolvida
por meio de um questiondrio abaixo, com perguntas fechadas e abertas e que esta
pesquisa garantird o sigilo e anonimato de todos os participantes.

Pelo fato desta pesquisa ter Unica e exclusivamente interesse cientifico, por ser voluntaria
e sem interesse financeiro, ndo serd feita nenhuma remuneragdo. A divulgacdo do
resultado total dos dados coletados visard apenas mostrar os possiveis beneficios obtidos
pela pesquisa em questdo, sendo que vocé podera solicitar informacdes durante todas
as suas fases, inclusive apds a publicacdo da mesma.

Cidade, XX de Marco de 2013.

Assinatura
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1)

2)

3)

4)

5)

Quanto tempo tem contato com a técnica?

Ha quanto tempo é professor dessa unidade curricular?

Quais sdao as maiores dificuldades dos discentes em aprender essa Técnica?

Vocé ja teve algum aluno em sala de aula que apresentava deficiéncia visual?
( )Sim () Néo

Caso afirmativo, quais foram as dificuldades/facilidades no aprendizado dessa
técnica, por parte dos alunos? Quais foram os resultados obtidos por esses
alunos, considerando os demais?

Caso negativo, vocé considera que um aluno com deficiéncia visual teria como
desenvolver habilidades praticas para o desenvolvimento desta técnica? Por
qué?

Quais métodos de ensino, vocé acredita serem necessarios para que esses
alunos desenvolvam a pratica da técnica de Moulage?
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SOBRE OS AUTORES

Designer de Moda graduada pelo Centro Universitario Leonardo Da Vinci
(UNIASSELVI) e especialista em Moda: Planejamento, Desenvolvimento
e Comunicagdo pela Universidade do Vale do Itajai (UNIVALI). Possui
experiéncias anteriores na Industria Téxtil, como estilista. Atualmente atua
como Especialista em Vestuario no SENAI SC em Blumenau, desenvolvendo
atividades relacionadas ao ensino dos cursos de Aprendizagem Industrial e
Técnicos da area de Moda.

Cristiani
Maximiliano

Graduada em Turismo pela Universidade Federal do Parana (1988) e
Mestre em Turismo e Hotelaria pela Universidade do Vale do Itajai (2002)
oHa quinze anos atua como docente na Universidade do Vale do Itajai em
cursos de graduagdo como Turismo e Hotelaria, Design de Interiores, Moda e
Industrial, Estética, Administragdo e, na pds-graduagdo lato sensu nas areas
de Turismo e Hotelaria (no qual também coordenou alguns cursos), Docéncia
no Ensino Superior, Enogastronomia, Moda, Ambienta¢do de Interiores,
Marketing e Servigos. Tem experiéncia na area de Turismo, trabalhando de
1990 a 1998 no mercado de S3o Paulo e em 2008 participou de um trabalho
de consultoria tendo em vista elaborar um diagndstico para implantagao de
roteiros enoturisticos em Santa Catarina.

Simone Batista
Tomasulo
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